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ผลลพัธข์องโครงการ

• รายงานตวัชี้วดัการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการโทรทศัน์และบริการกระจายเสียง

• ผลการสาํรวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการโทรทศัน์และบริการกระจายเสียง

• สรุปกรณีศึกษาต่างประเทศการเปลี่ยนผ่านไปสู่การรับส่งสัญญาณโทรทัศน์ในระบบดิจิตอล 

    และการเริ่มรับส่งสัญญาณวิทยุกระจายเสียงในระบบดิจิตอล

• รายงานการวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ของการเริ่มรบัส่งสญัญาณวิทยดุ้วยระบบดิจิตอล

เป้าหมายของโครงการ

• มีรายงานตวัชี้วดัและผลสาํรวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการโทรทศัน์และบริการกระจายเสียงของ

ประเทศไทย

• มีข้อมลูมาใช้สนับสนุนการจดัทาํแผนการยตุิการรบัส่งสญัญาณโทรทศัน์ระบบแอนะลอ็ก และแผนการ

เริ่มรบัส่งสญัญาณวิทยใุนระบบดิจิตอล

• มีความร่วมมือกบัหน่วยงานทัง้ในและต่างประเทศที่ม ีความเชี่ยวชาญในการกาํหนดตวัชี้วดั การสาํรวจ

และจดัทาํข้อมลูทางสถิติ

โครงการวิจัยตัวชี้วัดและการสํารวจการเข้าถึงบริการโทรทัศน์และ

บริการกระจายเสียง
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• ทดสอบการสาํรวจ 400 ครวัเร ือน และจดัประชมุเฉพาะกล ุ่ม

• สาํรวจลงพืน้ที่ 6,200 ครวัเร ือน ใน 44 จงัหวดั ครอบคลมุทกุภมูิภาคของประเทศ

• สรปุผลสาํรวจและวิเคราะหผ์ล

• ศึกษาเปรียบเทียบปัจจยัต่างๆ ในการเปลี่ยนผา่นระบบการรบัส่งสญัญาณ 

- โทรทศัน์ในระบบดิจิตอล 

- วิทยใุนระบบดิจิตอล 

• สรปุปัจจยัความสาํเรจ็ และอปุสรรคต่อการเปลี่ยนผา่น

• ทบทวนตวัชี้วดัของไทย และสากล

• นําเสนอตวัชี้วดั โดยออกแบบอ้างอิงจากแนวทางของหน่วยงานสากลระหว่างประเทศ 

หน่วยงานกาํกบัดแูล

• ออกแบบการสาํรวจ เพื่อเป็นข้อมลูสาํหรบัตวัชี้วดั

สาํรวจการเข้าถึงและพฤติกรรม

การใช้บริการโทรทศัน์และวิทยุ

เปรียบเทียบกรณีศึกษา

ต่างประเทศ

กาํหนดตวัชี้วดั

และออกแบบการสาํรวจ

1

2

4

• วิเคราะหต์้นทุนและผลประโยชน์ (Cost-Benefit Analysis) ของการเริ่มรบัส่งสญัญาณวิทยดุ้วย

ระบบดิจิตอล

• กาํหนดทางเลือก (กรณีศึกษา) 

• วิเคราะหผ์ลกระทบต่อผ ูม้ ีส่วนได้ส่วนเสีย

• สรปุผลการวิเคราะหแ์ต่ละทางเล ือก

การวิเคราะหต์้นทนุและ

ผลประโยชน์

3

ขอบเขตการดําเนินงานโครงการ
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การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์
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ระดบัเศรษฐกจิ ระดบัอุตสาหกรรม ระดบัธุรกจิ ระดบับุคคล

ตน้ทุน/ผลประโยชน์

• GDP

ตน้ทุน/ผลประโยชน์

• การเตบิโตของ

อุตสาหกรรม

• การลงทุน

• อื่นๆ

ตน้ทุน/ผลประโยชน์

• รายได้

• ภาษขีองบรษิทั

• อื่นๆ

ตน้ทุน/ผลประโยชน์

• การเขา้ถงึวทิยุ

ดจิติอล

• อื่นๆ

ผลวิเคราะหท์างด้านปริมาณและทางด้านคณุภาพผลวิเคราะหท์างด้านปริมาณและทางด้านคณุภาพ

การวเิคราะหด์า้นปรมิาณ การวเิคราะหด์า้นคุณภาพ

การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ วิทยุกระจายเสียงในระบบ

ดิจิตอล
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ขัน้ตอนการวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์

กาํหนดกลุ่มผ ูม้ ีส่วนได้ส่วนเสียจากโครงการ

การกาํหนดทางเล ือกที่เป็นไปได้

วิเคราะหผ์ลกระทบทางบวกและลบที่จะเกิดขึน้จากโครงการ

คาดการณ์ผลกระทบเชิงปริมาณตลอดช่วงอายขุองโครงการ

และแปลงเป็นมลูค่าตวัเงิน

คิดลดต้นทุนและประโยชน์ของโครงการให้เป็นมลูค่าปัจจบุนั

การคาํนวณมลูค่าปัจจบุนัสทุธิเพื่อเสนอทางเล ือกจากการ

วิเคราะห์

ค ุ้มค่าในการวิเคราะหเ์ชิงปริมาณและ

เป็นประโยชน์ต่อสงัคมในการ

วิเคราะหเ์ชิงคณุภาพ

ค ุ้มค่าในการวิเคราะหเ์ชิงปริมาณแต่

ส่งผลกระทบทางลบต่อสงัคม

ไม่ค ุ้มค่าในการวิเคราะหเ์ชิงปริมาณ

และส่งผลกระทบทางลบต่อสงัคม

ส่งผลกระทบทางบวกต่อสงัคมแต่ไม่

ค ุ้มค่าในการวิเคราะหเ์ชิงปริมาณ

ยอมรบัโครงการ
ยอมรบัโครงการได้หากมีแนวทางช่วยเหลือผ ูท้ี่จะได้รบัผลกระทบจาก

โครงการให้เหมาะสม
ไม่ยอมรบัโครงการ

1

2

3

4

5

6
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กล ุ่มผ ูใ้ห้บริการ

ผ ูใ้ห้บริการโครงข่าย

(รายเก่า/รายใหม่)

ผูใ้ห้บริการช่องรายการ

วิทย  ุ(รายเก่า/รายใหม่)
ผูฟ้ังวิทยุ

รฐับาล

ภาษเีงนิไดน้ิติ

บุคคล

คา่ประมลูคลืน่

ความถี่
รายไดโ้ฆษณา คา่เครือ่งรบัสญัญาณวทิยุ

• ผูก้าํกบัดแูลกิจการกระจาย

เสียง

• กรมสรรพากร

รายไดภ้าษี

รายไดจ้ากคา่ประมลูคลืน่

ความถี ่และคา่ธรรมเนียม

ใบอนุญาต

รายไดภ้าษี

คา่วาง

โครงขา่ย

รายไดจ้ากคา่

เชา่บรกิาร

โครงขา่ย ภาษเีงนิไดน้ิติ

บุคคล

คา่ธรรมเนียม

ใบอนุญาต

4

2

คา่เชา่

บรกิาร

โครงขา่

ย

1.2
1.

1

1.

1

ผูผ้ลิต /จดัจาํหน่าย

เครื่องรบัสญัญาณวิทยุ

ภาษเีงนิไดน้ิติ

บุคคล

รายไดจ้ากการขายอุปกรณ์

โครงขา่ย

รายไดจ้ากการขายเครือ่งรบัสญัญาณ

วทิยุ

ภาษเีงนิไดน้ิตบิุคคล

ผ ูผ้ลิต /จดัจาํหน่าย

อปุกรณ์โครงข่าย

3.1
3.

2

3.

2

กล ุ่มผ ูผ้ลิต /จดัจาํหน่ายสินค้า

คา่ใชจ้า่ยในการซือ้เครือ่งรบัสญัญาณวทิยุ

คา่ใชจ้า่ยในการลงทุน – ตน้ทุนการวางโครงขา่ย

ผลทวคีณูจากการลงทุน

ผลกระทบต่อ GDP1

รายไดท้ีเ่กีย่วกบัใบอนุญาตต่างๆ และ รายได้

จากภาษี (หกัลบเงนิสนบัสนุน)
รายได้ของรฐับาล

กล ุ่มผ ูใ้ห้บริการ

ผ ูใ้ห้บริการโครงข่าย

(รายเก่า/รายใหม่)

ผูใ้ห้บริการช่องรายการ

วิทย  ุ(รายเก่า/รายใหม่)
ผูฟ้ังวิทยุ

รฐับาล

ภาษเีงนิไดน้ิติ

บุคคล

คา่ประมลูคลืน่

ความถี่
รายไดโ้ฆษณา คา่เครือ่งรบัสญัญาณวทิยุ

• ผูก้าํกบัดแูลกิจการกระจาย

เสียง

• กรมสรรพากร

รายไดภ้าษี

รายไดจ้ากคา่ประมลูคลืน่

ความถี ่และคา่ธรรมเนียม

ใบอนุญาต

รายไดภ้าษี

คา่วาง

โครงขา่ย

รายไดจ้ากคา่

เชา่บรกิาร

โครงขา่ย ภาษเีงนิไดน้ิติ

บุคคล

คา่ธรรมเนียม

ใบอนุญาต

4

2

คา่เชา่

บรกิาร

โครงขา่

ย

1.2
1.

1

1.

1

ผูผ้ลิต /จดัจาํหน่าย

เครื่องรบัสญัญาณวิทยุ

ภาษเีงนิไดน้ิติ

บุคคล

รายไดจ้ากการขายอุปกรณ์

โครงขา่ย

รายไดจ้ากการขายเครือ่งรบัสญัญาณ

วทิยุ

ภาษเีงนิไดน้ิตบิุคคล

ผ ูผ้ลิต /จดัจาํหน่าย

อปุกรณ์โครงข่าย

3.1
3.

2

3.

2

กล ุ่มผ ูผ้ลิต /จดัจาํหน่ายสินค้า

คา่ใชจ้า่ยในการซือ้เครือ่งรบัสญัญาณวทิยุ

คา่ใชจ้า่ยในการลงทุน – ตน้ทุนการวางโครงขา่ย

ผลทวคีณูจากการลงทุน

ผลกระทบต่อ GDP1

รายไดท้ีเ่กีย่วกบัใบอนุญาตต่างๆ และ รายได้

จากภาษี (หกัลบเงนิสนบัสนุน)
รายได้ของรฐับาล

การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ วิทยุกระจายเสียงในระบบ

ดิจิตอล
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การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ วิทยุกระจายเสียงในระบบ

ดิจิตอล

การกาํหนดทางเล ือกที่เป็นไปได้

• มี 2 MUX ระดบัชาติ 1 MUX ระดบัท้องถิ่น โดยครอบคลมุอตัราประชากร 80%

• ช่องรายการระดบัชาติรวม 36 ช่องรายการ – สาธารณะ 18 ช่องรายการ ธรุกิจ 18 ช่องรายการ (50:50)

• ช่องรายการระดบัท้องถิ่น 18  ช่องรายการ ต่อ พื่นที่   – สดัส่วน สาธารณะ : ธรุกิจ : ชมุชน  (30:50:20)

กรณีศึกษาที่ 1

(2N+1L 80%)

• มี 2 MUX ระดบัชาติ 1 MUX ระดบัท้องถิ่น โดยครอบคลมุอตัราประชากร 95%

• ช่องรายการระดบัชาติรวม 36 ช่องรายการ – สาธารณะ 18 ช่องรายการ ธรุกิจ 18 ช่องรายการ (50:50)

• ช่องรายการระดบัท้องถิ่น 18  ช่องรายการ ต่อ พื่นที่ – สดัส่วน สาธารณะ : ธรุกิจ : ชมุชน  (30:50:20)

กรณีศึกษาที่ 2

(2N+1L 95%)

• มี 2 MUX ระดบัชาติ ไม่มี MUX ระดบัท้องถิ่น โดยครอบคลมุอตัราประชากร 80%

• ช่องรายการระดบัชาติรวม 36 ช่องรายการ – สาธารณะ 18 ช่องรายการ ธรุกิจ 18 ช่องรายการ (50:50)

กรณีศึกษาที่ 3

(2N+0L 80%)

• มี 2 MUX ระดบัชาติ 2 MUX ระดบัท้องถิ่น โดยครอบคลมุอตัราประชากร 80%

• ช่องรายการระดบัชาติรวม 36 ช่องรายการ – สาธารณะ 9 ช่องรายการ ธรุกิจ 27 ช่องรายการ (25:75)

• ช่องรายการระดบัท้องถิ่น 36  ช่องรายการ ต่อ พื่นที่ – สดัส่วน สาธารณะ : ธรุกิจ : ชมุชน  (25:25:50)

กรณีศึกษาที่ 4

(2N+2L 80%)

• มี 2 MUX ระดบัชาติ 2 MUX ระดบัท้องถิ่น โดยครอบคลมุอตัราประชากร 80%

• ช่องรายการระดบัชาติรวม 36 ช่องรายการ – สาธารณะ 18 ช่องรายการ ธรุกิจ 18 ช่องรายการ (50:50)

• ช่องรายการระดบัท้องถิ่น 36  ช่องรายการ ต่อ พื่นที่ – สดัส่วน สาธารณะ : ธรุกิจ : ชมุชน  (25:25:50)

กรณีศึกษาที่ 5

(2N+2L 80%)
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การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ วิทยุกระจายเสียงในระบบ

ดิจิตอล

สรปุผลการวิเคราะห์

(พ.ศ. 2560-2574)
กรณีที่ 1 (2N+1L 

80% Pop. ท้องถิ่น 

สาธารณะ: ธรุกิจ: 

ชมุชน 30:50:20

กรณีที่ 2 (2N+1L 95% 

Pop. ท้องถิ่น 

สาธารณะ: ธรุกิจ: 

ชมุชน 30:50:20)

กรณีที่ 3 (2N+0L 80% 

Pop.)

กรณีที่ 4 5 (2N+2L 

80% Pop., ท้องถิ่น 

สาธารณะ: ธรุกิจ: 

ชมุชน 25:25:50

กรณีที่ 5 (2N+2L 80% 

Pop., ท้องถิ่น 

สาธารณะ: ธรุกิจ: 

ชมุชน 25:50:25)

ผลกระทบต่อมลูค่า GDP ของประเทศ และรายได้แก่รฐับาล 

ผลกระทบต่อมลูค่า GDP 

ของประเทศ

28,000 ล้านบาท 36,000 ลา้นบาท 21,000 ลา้นบาท 31,000 ลา้นบาท 31,000 ลา้นบาท

มลูคา่อุปโภคบรโิภคสนิคา้

เครือ่งรบัสญัญาณวทิยุ

19,400 ล้านบาท 20,400 ลา้นบาท 17,000 ลา้นบาท 20,000 ลา้นบาท 20,000 ลา้นบาท

มลูคา่จากการลงทุนตดิตัง้

โครงขา่ย

2,660 ล้านบาท 4,600 ลา้นบาท 1,000 ลา้นบาท 3,000 ลา้นบาท 3,000 ลา้นบาท

ผลทวคีณูของการลงทุน 6,240 ล้านบาท 11,000 ลา้นบาท 3,000 ลา้นบาท  8,000 ลา้นบาท 8,000 ลา้นบาท

รายได้แก่รฐับาล 1,870 ล้านบาท 1,700 ลา้นบาท 670 ลา้นบาท 1,900 ลา้นบาท 2,100 ลา้นบาท

ภาษนีิตบิุคคล 700 ล้านบาท 760 ลา้นบาท 470 ลา้นบาท 820 ลา้นบาท 730 ลา้นบาท

รายไดจ้ากการประมลูคลืน่

ความถี่

420 ล้านบาท 200 ลา้นบาท 10 ลา้นบาท 345 ลา้นบาท 470 ลา้นบาท

รายไดจ้ากคา่ธรรมเนียม

ต่างๆ

750 ล้านบาท 740 ลา้นบาท 190 ลา้นบาท 735 ลา้นบาท 860 ลา้นบาท

สรปุผลการวิเคราะหต์้นทุนและผลประโยชน์ (1/2)
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การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ วิทยุกระจายเสียงในระบบ

ดิจิตอล

สรปุผลการวิเคราะหต์้นทุนและผลประโยชน์ (2/2)

สรปุผลการวิเคราะห ์

(พ.ศ. 2560-2574) กรณีที่ 1 (2N+1L 80% 

Pop.)

กรณีที่ 2 (2N+1L 95% 

Pop.)

กรณีที่ 3 (2N+0L 80% 

Pop.)

กรณีที่ 4 (2N+2L 80% 

Pop., สาธารณะ 25: 

ธรุกิจ 25: ชมุชน 50)

กรณีที่ 5 (2N+2L 80% 

Pop., สาธารณะ 25: 

ธรุกิจ 50: ชมุชน 25)

มลูค่าปัจจบุนัสทุธิของโครงการ และมลูค่าธรุกิจของผ ูใ้ห้บริการช่องรายการธรุกิจ (NPV)

มลูค่าปัจจบุนัสทุธิของ

โครงการ

115 ลา้นบาท -1,481 ลา้นบาท -252 ลา้นบาท -457 ลา้นบาท -545 ลา้นบาท

มลูค่าธรุกิจของผ ูใ้ห้บริการ

ช่องรายการธรุกิจระดบัชาติ*

98 ลา้นบาท 51 ลา้นบาท 3  ลา้นบาท 51 ลา้นบาท 114 ลา้นบาท

มลูค่าธรุกิจของผ ูใ้ห้บริการ

ช่องรายการธรุกิจระดบั

ท้องถิ่น*

0.04 ลา้นบาท -2 ลา้นบาท - 0.9 ลา้นบาท -0.9 ลา้นบาท

ค่าใช้จ่ายในการลงทนุวางโครงข่าย

ค่าใช้จ่ายในการลงทนุขยาย

โครงข่ายรวม

3,906 ลา้นบาท 7,859 ลา้นบาท 2,194 ลา้นบาท 5,023 ลา้นบาท 5,023 ลา้นบาท

สภาพตลาดของการให้บริการวิทยรุะบบดิจิตอล

อตัราการเปลี่ยนมารบัฟัง

วิทยรุะบบ DAB+ ของผ ูฟ้ัง

วิทย  ุ(DAB+ take-up rate)

0.12%-26% 0..12%-31% 0..12%-17% 0.12%-29% 0.04%-29%

จาํนวนประชากรที่รบัฟังวิทยุ

ระบบ DAB+ (พ.ศ. 2574)

19 ลา้นคน 22.4 ลา้นคน 12.4 ลา้นคน 21 ลา้นคน 21 ลา้นคน

มลูค่าการโฆษณาผา่นสื่อ 724-2,058 ลา้นบาท 851-2,421 ลา้นบาท 698-1,338 ลา้นบาท 724-2,270 ลา้นบาท 724-2,270  ลา้นบาท
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กรณีศึกษาที่ 1: มี 2 National MUX 1 Local MUX อัตราการครอบคลุมโครงข่าย 80% ของประชากร

การวิเคราะหต์้นทนุและผลประโยชน์ วิทยุกระจายเสียงในระบบ

ดิจิตอล

กรณีศึกษาที่ 1: แนวทางการเติบโตของอตุสาหกรรมวิทยรุะบบดิจิตอลใน
ประเทศไทย

อัตราการครอบคลุมประชากรเปรียบเทยีบกับอัตราการเข้าถึง

วิทยุระบบดิจิตอล (พ.ศ.2560-2574)

สัดส่วนการรับฟังวิทยุผ่านช่องทางต่าง  ๆ(พ.ศ.2560-2574)
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การศึกษากําหนดตัวชี้วัดด้านถึงบริการกระจายเสียง

1. จาํนวนครวัเรอืนทีม่ี

เครือ่งรบัวทิย ุ 

2. จาํนวนเครือ่งรบั

วทิยตุ่อครวัเรอืน 

3. รอ้ยละของ

ครวัเรอืนทีม่ี

เครือ่งรบัวทิยุ

ตวัชีว้ดัของการมเีครือ่งรบัวทิยุ

ทัง้ 2 ประเภท 

ตวัชีว้ดัทีเ่สนอใหจ้ดัเกบ็ในอนาคต หลงัจากมกีารรบัสง่สญัญาณวทิยใุน

ระบบดจิติอล

การมีเครือ่งรบัวิทยุ

ของครวัเรอืน

วทิยรุะบบแอนะลอ็ก

วทิยรุะบบดจิติอล

วทิยตุดิรถยนต์

วทิยตุดิรถยนตร์ะบบแอ

นะลอ็ก

วทิยตุดิรถยนตร์ะบบ

ดจิติอล
รถยนตใ์หมท่ีต่ดิวทิยุ

ระบบดจิติอลเป็นมาตรฐาน

การมีเครื่องรบัวิทยุ

ของเจ้าของรถยนต์

แนวคิดของตัวชี้วัดด้านการเข้าถึงบริการวิทยุ : การมีเครื่องรับวิทยุของครัวเรือน
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การศึกษากําหนดตัวชี้วัดด้านถึงบริการกระจายเสียง

ร้อยละของประชากรอาย  ุ6 ปีขึน้

ไป ที่รบัฟังวิทย  ุ(แอนะลอ็ก)

ความถีใ่น

การฟังวทิยุ

จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ต่อ

สปัดาหใ์นแต่ละชว่งเวลา

จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ต่อ

สปัดาหแ์ยกตามประเภท

อุปกรณ์
จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ต่อ

สปัดาหแ์ยกตามช่องทาง

ออนไลน์

FM

AM

เครือ่งรบัวทิย ุ(บา้น/

รถ)โทรศพัทม์อืถอื/แทบ็

เลต็
PC/Laptop

Smart TV

บา้น

ทีท่าํงาน

รถสว่นตวั

รถสาธารณะ

สถานทีท่ีฟ่ัง

วทิยุ

ประเภท

บรกิารของ

วทิยทุีฟ่ัง

สาธารณะ

ธุรกจิ

ชุมชน

สถานทีอ่ื่นๆ

หมายเหตุ: อนาคตจะจดัเกบ็ขอ้มลูของวทิยดุจิติอลในรปูแบบ

เดยีวกนั

แนวคิดของตัวชี้วัดด้านพฤติกรรมการใช้บริการวิทยุ: ความถี่ สถานที่ และประเภท

บริการของการฟังวิทยุ
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การศึกษากําหนดตัวชี้วัดด้านถึงบริการกระจายเสียง
ตัวชี้วัดอื่นที่มีความเกี่ยวข้องกับการรับส่งสัญญาณโทรทัศน์และวิทยุกระจายเสียงในระบบดิจิตอล

ด้านความครอบคลมุของ

โครงข่ายสญัญาณวิทยรุะบบ 

AM/FM

1. การครอบคลมุครวัเร ือน

2. การครอบคลมุพืน้ที่ถนน

1. ประชากรทีร่บัรูว้า่มกีารเปลี่ยนระบบเป็นดิจิตอล 

ด้านรปูแบบการกระจายเสียง

1. รายการทีก่ระจายเสียงค ู่ขนานทัง้ในระบบแอนะล็

อกและดจิติอล

2. รายการทีก่ระจายเสยีงในระบบดิจิตอลเท่านัน้

ด้านความครอบคลมุของ

โครงข่ายสญัญาณวิทยรุะบบ

ดิจิตอล

ด้านการรบัร ู้ถึงการเปลี่ยน

ระบบการรบัส่งสญัญาณวิทยุ

เป็นดิจิตอล

1. การครอบคลมุครวัเร ือน

2. การครอบคลมุพืน้ที่ถนน

ตวัชีว้ดัทีเ่สนอใหจ้ดัเกบ็ในอนาคต หลงัจากมกีารรบัสง่สญัญาณวทิยใุน

ระบบดจิติอล
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การศึกษากําหนดตัวชี้วัดด้านถึงบริการกระจายเสียง

ตวัชี้วดั หน่วยงาน

อ้างอิง

แนวทางการ

จดัเกบ็

10. รอ้ยละของประชากรอาย ุ6 ปีขึน้ไปทีฟ่ังวทิยรุะบบแอนะลอ็กทุกสปัดาห์ Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

11. รอ้ยละของประชากรอาย ุ6 ปีขึน้ไปทีฟ่ังวทิยรุะบบดจิติอลทุกสปัดาห์ Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

12. จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ต่อสปัดาหข์องการรบัฟังวทิยกุระจายเสยีงผา่นระบบ

ดจิติอล

Ofcom, CRA
ทาํสาํรวจ

13. รอ้ยละของการรบัฟังวทิยุระบบดจิติอล จาํแนกตามชอ่งทาง (แพลตฟอรม์)

Ofcom, CRA โดยหน่วยงานทีท่าํ

วจิยัอตัราความ

นิยม (Rating)

ตวัชี้วดั หน่วยงาน

อ้างอิง

แนวทางการ

จดัเกบ็

1. จาํนวนครวัเรอืนทีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิยุ  Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

2. จาํนวนเครือ่งรบัสญัญาณวทิยุต่อครวัเรอืน Ofcom ทาํสาํรวจ

3. รอ้ยละของครวัเรอืนทีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิย ุ UN, Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

4. จาํนวนครวัเรอืนทีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิยแุอนะลอ็ก Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

5. จาํนวนครวัเรอืนทีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิยดุจิติอล Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

6. จาํนวนเครือ่งรบัสญัญาณวทิยุแอนะลอ็กต่อครวัเรอืน Ofcom ทาํสาํรวจ

7. จาํนวนเครือ่งรบัสญัญาณวทิยดุจิติอลต่อครวัเรอืน Ofcom ทาํสาํรวจ

8. รอ้ยละของครวัเรอืนทีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิยุแอนะลอ็ก Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

9. รอ้ยละของครวัเรอืนทีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิยดุจิติอล Ofcom, CRA ทาํสาํรวจ

10. รอ้ยละของผูข้บัรถยนตท์ีม่เีครือ่งรบัสญัญาณวทิยดุจิติอลในรถ Ofcom ทาํสาํรวจ

หมายเหตุ: 1) CRA: Commercial Radio Australia                  รายการตวัชีว้ดัทีแ่นะนําใหพ้จิารณาจดัเกบ็ในอนาคต หลงัจากมกีารเริม่รบัสง่สญัญาณวทิยกุระจายเสยีง

ในระบบดจิติอล

รายการตัวชี้วัดด้านการเข้าถึงบริการกระจายเสียง 



‹#› | สํานักกิจการโทรทัศน์ในระบบดิจิตอล สํานักงาน กสทช.
15

การศึกษากําหนดตัวชี้วัดด้านถึงบริการกระจายเสียง
รายการตัวชี้วัดด้านพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง 

ตวัชี้วดั หน่วยงานอ้างอิง แนวทางการ

จดัเกบ็

1. รอ้ยละของประชากรอาย ุ6 ปีขึน้ไปทีฟ่ังวทิย ุ สสช. ทาํสาํรวจ

2. รอ้ยละของประชากรอาย ุ6 ปีขึน้ไปทีฟ่ังวทิยทุุกสปัดาห ์ Ofcom, ACMA ทาํสาํรวจ

3. จาํนวนนาทขีองการรบัฟังวทิยโุดยเฉลีย่ต่อสปัดาห ์จาํแนกตามประเภทอุปกรณ์

Ofcom, ACMA โดยหน่วยงานทีท่าํวจิยั

อตัราความนิยม 

(Rating)

4. จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ต่อสปัดาหข์องการรบัฟังวทิยกุระจายเสยีงในแต่ละชว่งเวลา

Ofcom, ACMA โดยหน่วยงานทีท่าํวจิยั

อตัราความนิยม 

(Rating)

5. จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ของการรบัฟังวทิยกุระจายเสยีงผา่นคลื่น FM/AM

Ofcom, CRA โดยหน่วยงานทีท่าํวจิยั

อตัราความนิยม 

(Rating)

6. จาํนวนนาทโีดยเฉลีย่ของการรบัฟังวทิยกุระจายเสยีงผา่นระบบออนไลน์

Ofcom, CRA โดยหน่วยงานทีท่าํวจิยั

อตัราความนิยม 

(Rating)

7. รอ้ยละของการรบัฟังวทิย ุจาํแนกตามชอ่งทาง (แพลตฟอรม์)

Ofcom, CRA โดยหน่วยงานทีท่าํวจิยั

อตัราความนิยม 

(Rating)

8. รอ้ยละของการรบัฟังวทิย ุจาํแนกตามสถานทีร่บัฟัง

Ofcom, CRA โดยหน่วยงานทีท่าํวจิยั

อตัราความนิยม 

(Rating)
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ผลการสํารวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง

Indicator Survey 

Result

1. จํานวนครัวเรือนที่มีเครื่องรับ

สญัญาณวิทย ุ

(Number of Households 

with Radio)

11,087,024

2. จํานวนเครื่องรับสญัญาณ

วิทยตุอ่ครัวเรือน 

(Number of Radios per 

Household)

0.77

3. ร้อยละของครัวเรือนที่มี

เครื่องรับสญัญาณวิทย ุ

(% of Households with 

Radio)

52.0

11.1 Mil. HHs

6.5 Mil. HHsเครือ่งรบัวทิยแุบบตัง้โต๊ะ

เครือ่งรบัวทิยุตัง้โต๊ะทีต่่ออนิเทอรเ์น็ตได้ 0.6 Mil. HHs

เครือ่งรบัวทิยใุนรถยนต์

วทิยปุระเภทใดประเภทหนึ่ง

3%

7.7 Mil. HHs

52%

31%

36%

หมายเหตุ: จาํนวนครวัเรอืนทัง้หมดเทา่กบั 21,325,999 ครวัเรอืน, HH = Household 

(ครวัเรอืน)

หน่วย: % ของครวัเร ือนทัง้หมดใน

ประเทศไทย
จาํนวนครวัเร ือนที่ม ีเครื่องรบั

วิทยุ

เครือ่งรบัวทิยุตัง้โต๊ะทีต่่ออนิเทอรเ์น็ตได้

8.3 Mil. units

รวมเครือ่งรบัวทิยุทุกประเภท 16.4 Mil. units

เครือ่งรบัวทิยใุนรถยนต์

0.6 Mil. units

เครือ่งรบัวทิยแุบบตัง้โต๊ะ 7.5 Mil. units

0.39

0.35

0.03

0.77

หน่วย: เครื่อง/ครวัเร ือนจาํนวนเครื่องรบัวิทยใุน

ครวัเร ือน
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ผลการสํารวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง

Indicator Survey Result

1. ร้อยละของประชากรอาย ุ6 ปีขึน้ไปที่ฟังวิทย ุ

(% of population aged 6+ who listen to radio)

46.27

2. ร้อยละของประชากรอาย ุ6 ปีขึน้ไปที่ฟังวิทยทุกุสปัดาห์ 

(% of population aged 6+ who listen to radio weekly)

31.74

3. จํานวนนาทีของการรับฟังวิทยโุดยเฉลี่ยตอ่สปัดาห์*    

    (Average Time Spent Listening to Radio)

669

4. จํานวนนาทีโดยเฉลี่ยต่อสปัดาห์ของการรับฟังวิทยกุระจายเสียงในแต่ละ

ช่วงเวลา*  

(Average Time Spent Listening to Radio by day part)

06.01 - 09.00 น. = 594

09.01 - 15.00 น. = 773

15.01 - 19.00 น. = 654

19.01 - 00.00 น. = 634

00.01 - 06.00 น. = 682

5. ร้อยละของการรับฟังวิทย ุจําแนกตามสถานที่รับฟัง* 

(% of Radio Listening by Place)

1. ที่อยูอ่าศยั Home  = 78.9

2. รถยนต์สว่นบคุคล Private Car = 52.9

3. รถสาธารณะ/ขนสง่มวลชน Public Transport 6.6

4. ที่ทํางาน Office = 25.9

5. สถานที่อื่นๆ Other= 3.5
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ผลการสํารวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง

ประชากรอายุ 35–39 ปีมีการรับฟังวิทยุสูงที่สุดคิดเป็น 55% ของประชากรช่วงอายุนี้ทั้งหมด ส่วนประชากรอายุ 60 ปีขึ้น

ไป และ 20-24 ปี คือกลุ่มที่รับฟังวิทยุทุกสัปดาห์มากที่สุด (38%) รองลงมาคือช่วงอายุ 35-39 ปี (36%) 

45.7%

43.5%

39.9%6-19 ปี

60 ปีขึน้ไป

50-59 ปี

อาย ุ6 ปีขึน้ไปทัง้หมด

47.6%

48.2%

49.7%

35-39 ปี 55.0%

20-24 ปี

25-29 ปี

30-34 ปี

40-49 ปี 45.0%

46.3%

38.1%

33.9%

26.4%6-19 ปี

60 ปีขึน้ไป

50-59 ปี

อาย ุ6 ปีขึน้ไปทัง้หมด

33.5%

34.4%

38.0%

35-39 ปี 36.4%

20-24 ปี

25-29 ปี

30-34 ปี

40-49 ปี 32.2%

31.7%

ประชากรอายุ 6 ปีขึ้นไปที่รับฟังวิทยุ

ทุกสัปดาห์ จําแนกตามช่วงอายุ

ประชากรอายุ 6 ปีขึ้นไปที่รับฟังวิทยุ 

จําแนกตามช่วงอายุ
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ผลการสํารวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง

ในวันธรรมดาช่วงเวลา 6.01-9.00 น. ประชากรอายุ 6-19 ปี มีค่าเฉลี่ยเวลาในการรับฟังวิทยุมาก

ที่สุด (104 นาที/วัน) เวลา 9.01-15.00 น. ประชากรอายุ 60 ปีขึ้นไป รับฟังวิทยุมากที่สุด (130 

นาที/วัน) ส่วนเวลา 00.01-6.00 น. ประชากรอายุ 25-29 ปี รับฟังวิทยุมากที่สุด (160 นาที/วัน) 

ช่วงอายุของ

ประชากร

จํานวนเวลาเฉลี่ยในการรบัฟังวิทยุของประชากรอายุ 6 ปีขึ้นไปที่รบัฟังอย่างนอ้ย 1-2 วันต่อสปัดาห์ ในการรับฟัง

วิทยุในวันธรรมดา จําแนกตามช่วงเวลารับฟังวิทยุ (นาทีต่อวัน)

06.01  – 09.00 น.  09.01  - 15.00 น. 15.01  - 19.00 น. 19.01  - 00.00 น. 00.01  – 06.00 น.

6-19 ปี 104 86 80 87 96

20-24 ปี 93 111 91 107 109

25-29 ปี 87 127 82 92 160

30-34 ปี 87 88 88 80 121

35-39 ปี 92 108 85 80 68

40-49 ปี 87 100 84 90 93

50-59 ปี 101 115 103 86 82

60 ปีขึ้นไป 102 130 95 113 80

ผลรวม 93 105 87 89 100
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ผลการสํารวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง

ประชากรไทยรับฟังวิทยุผ่านเครื่องรับวิทยุแบบตั้งโต๊ะมากที่สุด โดยเฉพาะประชากรในภาคตะวันเฉียง

เหนือและภาคเหนือ รองลงมาคือฟังผ่านวิทยุในรถยนต์ ส่วนใหญ่เป็นประชากรในกรุงเทพฯ และภาคใต้

อื่นๆ

Smart TV (ผา่นอนิเทอรเ์น็ต)

0.6%

5.7%

โทรศพัทม์อืถอื (ผา่นสายอากาศ)

PC/Laptop/Tablet

18.0%

14.1%

31.3%

เครือ่งรบัวทิยใุนรถยนต์ 48.4%

เครือ่งรบัวทิยแุบบตัง้โต๊ะ 50.3%

โทรศพัทม์อืถอื (ผา่นอนิเทอรเ์น็ต)

ช่องทางในการรบัฟังของประชากรอาย  ุ6 

ปีขึน้ไป 

หน่วย: % ของประชากร

การรบัฟังผา่นเครื่องรบัวิทยแุบบ

ต ัง้โตะ๊ 

จาํแนกตามภมูิภาค

19.5%

รวมทัง้ประเทศ

ภาคใต้

กรงุเทพมหานคร

50.3%

ภาคกลาง

62.6%

ภาคเหนือ 62.5%

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

23.0%

56.1%

หน่วย: % ของประชากร

การรบัฟังผา่นเครื่องรบัวิทยใุน

รถยนต ์

จาํแนกตามภมูิภาค

75.1%

รวมทัง้ประเทศ

ภาคใต้

กรงุเทพมหานคร

48.4%

ภาคกลาง

22.4%

ภาคเหนือ 46.2%

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

70.3%

58.5%
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ผลการสํารวจการเข้าถึงและพฤติกรรมการใช้บริการกระจายเสียง

ประชากรส่วนใหญ่นิยมรับฟังวิทยุในที่อยู่อาศัยของตนเอง รองลงมาคือในรถยนต์ส่วนบุคคล เป็น

พฤติกรรมที่เหมือนกันในทุกช่วงอายุ

สถานทีอ่ื่นๆ 4%

ทีอ่ยูอ่าศยั

ทีท่าํงาน

รถยนตส์ว่นบุคคล 53%

รถสาธารณะ

79%

7%

26%

ร้อยละของประชากรอาย  ุ6 ปีขึน้ไปที่ฟังวิทย  ุ

จาํแนกตามสถานที่รบัชม

ช่วงอายุ

ของ

ประชากร

ร้อยละของประชากรอาย  ุ6 ปีขึน้ไปที่รบัฟังวิทยอุย่างน้อย 1-2 วนั

ต่อสปัดาห ์

จาํแนกตามสถานที่ในการรบัฟังวิทย  ุ(%)

ที่อยู่อาศยั รถยนต ์

ส่วนบคุคล  

ที่ทาํงาน รถ

สาธารณะ/ 

ขนส่ง

มวลชน

สถานที่

อ ื่นๆ

6-19 ปี 82.1 44.0 3.6 4.8 14.3

20-24 ปี 83.8 63.0 30.4 12.2 0.3

25-29 ปี 74.3 71.1 39.1 14.8 2.5

30-34 ปี 75.3 65.0 28.4 10.7 0.0

35-39 ปี 71.5 66.5 30.3 9.9 2.1

40-49 ปี 73.6 67.1 32.6 11.7 0.0

50-59 ปี 74.6 45.5 22.5 4.2 5.5

60 ปีขึน้ไป 93.8 34.9 14.9 0.0 3.1

รวมทกุช่วง

อายุ
77.2 59.3 25.7 9.1 3.4
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8%

77%

18%

93%รายการเพลง

4%

6%

รายการสมัภาษณ์

รายงานจราจร

รายการข่าวสาร

9%

11%

ทอลค์โชว ์

ถ่ายทอดสดกีฬา

รายการตอบปัญหา

รายการธรรมะ

ร ้อยละของประชากรอาย  ุ6 ปีขึน้ไปที่รบัฟังวิทยุ

อย่างน้อย  1-2 วนั/สปัดาห ์จาํแนกตามประเภท

รายการ
ช่วงอายุ

ของ

ประชาก

ร

ร้อยละของประชากรอาย  ุ6 ปีขึน้ไปที่รบัฟังวิทยอุย่างน้อย 1-2 วนัต่อสปัดาห ์

จาํแนกตามประเภทรายการที่รบัฟัง (%)

รายกา

รเพลง

รายการ

ขา่วสาร

รายงาน

การจรา

จร

รายการ

สมัภาษ

ณ์

รายกา

ร

ถ่ายทอ

ดสด

กฬีา

รายกา

รทอลค์

โชว์

รายกา

รตอบ

ปัญหา

รายกา

รธรรมะ

6-19 ปี 97.6 86.9 2.4 0.0 7.1 11.9 3.6 0.0

20-24 ปี 97.7 83.5 16.2 16.8 3.3 9.2 2.3 3.3

25-29 ปี 91.9 76.4 33.5 33.8 12.3 9.2 1.4 2.1

30-34 ปี 95.5 82.3 21.0 18.5 9.5 9.5 2.5 3.3

35-39 ปี 95.4 85.2 24.6 18.7 8.8 8.5 4.2 1.1

40-49 ปี 86.9 79.3 31.5 23.2 10.6 6.0 3.2 5.5

50-59 ปี 89.0 70.7 22.3 7.6 7.6 2.1 5.0 16.5

60 ปีขึน้

ไป
86.2 68.7 11.8 2.6 12.8 4.1 6.7 25.6

รวมทกุ

ช่วงอายุ
93.2 80.6 20.9 16.0 9.0 8.1 3.4 5.3

ประชากรส่วนใหญ่นิยมรับฟังรายการเพลงสูงถึง 93% รองลงมาคือรายการข่าวสาร 77% เป็น

พฤติกรรมที่เหมือนกันทุกช่วงอายุ ส่วนรายการประเภทอื่นๆ มีสัดส่วนการรับชมแตกต่างกันไปบ้าง
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ผลการสํารวจทัศนคติของประชากรต่อความสนใจในคุณลักษณะและ

บริการเสริมของวิทยุดิจิตอล 

ระดบัคะแนน ความหมาย

4.21 – 5.00 สนใจมาก

3.41 – 4.20 คอ่นขา้งสนใจ

2.61 – 3.40 สนใจปานกลาง

1.81 – 2.60 สนใจเลก็น้อย

1.00 – 1.80 ไมส่นใจ

2.98

3.05

3.24

3.24

3.10

3.34

3.39

3.43

มีช่องรายการวิทยทุี่สามารถรบัฟังได้ท ัว่ประเทศ 

สามารถแสดงภาพนิ่งบนหน้าจอหรือสไลดร์ะหว่างการฟัง

สามารถแสดงข้อความตวัหนังสือบนหน้าจอระหว่างการฟัง 

รองรบัระบบเตือนภยัพิภยัฉุกเฉินได้ทนัที

คณุภาพเสียงที่ชดัเจน

มีช่องรายการวิทยทุี่สามารถรบัฟังได้ในรศัมีพืน้ที่ไกลกว่าเดิม 

ช่องรายการและเนื้อหาที่เพิ่มขึน้

สะดวกในการเล ือกรายการจากภาพ 

พบว่าประชากรส่วนใหญ่ให้ความสนใจกับคุณสมบัติด้านการรองรับระบบเตือนภัยพิภัยฉุกเฉินมากที่สุด
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ครัวเรือนในประเทศไทยยินดีจ่ายซื้ออุปกรณ์และเครื่องรับสัญญาณวิทยุ

ประเภทต่างๆ ในอนาคต

แบบต ัง้โตะ๊ที่ม ีหน้าจอแสดงตวัเลข

และตวัอกัษรทัว่ไป

38.1%

38.1%

38.6%

รือ่งรบัสญัญาณสาํหรบัติดต ัง้ในรถยนต ์

(Adapter)

37.4%
บต ัง้โตะ๊ที่ม ีหน้าจอสีและแสดงรปูภาพได้

(จอขนาดใหญ่ รองรบับริการมลัติมีเดีย)

บต ัง้โตะ๊ที่ม ีหน้าจอสีและแสดงรปูภาพได้

(จอขนาดเลก็)
37.8%

เครือ่งรบัวิทยดุิจิตอลในรถยนต ์

(จอขนาดใหญ่ รองรบับริการมลัติมีเดีย)

เครือ่งรบัวิทยดุิจิตอลในรถยนต ์

ที่แสดงข้อความได้

38.0%

หน่วย: % ของครวัเรอืน

ในประเทศ

39% ของครัวเรือนทั้งประเทศยินดีจ่ายซื้อเพื่อจะได้รับฟังวิทยุระบบดิจิตอล
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ครัวเรือนในประเทศไทยยินดีจ่ายซื้ออุปกรณ์และเครื่องรับสัญญาณวิทยุ

ประเภทต่างๆ ในอนาคต

อปุกรณ์และเครือ่งรบัสญัญาณวิทยรุะบบ

ดิจิตอล

ราคาที่จาํหน่าย

ต่างประเทศ

(บาท/เครือ่ง)

ค่าเฉลี่ยที่ประชาชน

ยินดีจ่าย

(บาท/เครือ่ง)

แบบตัง้โต๊ะทีม่หีน้าจอแสดงตวัเลข

และตวัอกัษรทัว่ไป
800 - 2,500 1,119

เครือ่งรบัสญัญาณสาํหรบัตดิตัง้ในรถยนต์

(Adapter)

2,000 - 4,000 

ขึน้ไป
2,692

เครือ่งรบัวทิยดุจิติอลในรถยนต์

ทีแ่สดงขอ้ความได้
4,000 ขึน้ไป 4,552

เครือ่งรบัวทิยดุจิติอลในรถยนต์

(จอขนาดใหญ่ รองรบับรกิารมลัตมิเีดยี)
10,000 ขึน้ไป 11,885

แบบตัง้โต๊ะทีม่หีน้าจอสแีละแสดงรปูภาพได้

(จอขนาดเลก็)
2,000 - 4,000 2,580

แบบตัง้โต๊ะทีม่หีน้าจอสแีละแสดงรปูภาพได้

(จอขนาดใหญ่ รองรบับรกิารมลัตมิเีดยี)
5,000 ขึน้ไป 5,577

39% ของครัวเรือนทั้งประเทศยินดีจ่ายซื้อเพื่อจะได้รับฟังวิทยุระบบดิจิตอล



ขอบคุณค่ะ

orasri.sr@hotmail.com
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