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Синергетическое понимание 
модернизации 

• Существующие системы являются резонансными. 
• В резонансных системах слабое воздействие приводит к 

существенно большему эффекту, чем сильное, но не 
согласованное с системой. ("линейный» подход к управлению 
означает, что чем больше вложишь (энергии, материальных 
средств, нервов и т. д.) тем больше отдача, что ошибочно для 
диссипативных, резонансных систем бифуркационного типа). 

• Основная задача – это выход на аттрактор с воздействием в 
нужное время с учетом топологии собственной структуры. 

• Принцип резонансного воздействия предполагает не 
«силовое» линейное воздействие, а выведение социальных 
систем на собственные механизмы развития. Отсюда следует 
чрезвычайная важность тенденций на уровне личностей, а не 
управленческих команд и существенная роль многообразия 
интересов, устремлений личностей и групп. 
 



ИСТОЧНИКИ И СОСТАВНЫЕ 
ЧАСТИ 

«ИНФОКОММУНИЦИЗМА» 
• Источники информации (контент провайдеры, 

создатели контента); 
• Устройства передачи и приема (телефон, 

компьютер, радио и телевещание); 
• Каналы передачи (проводной, беспроводной); 
• Устройства распределения и хранения 

(коммутационные станции, базы данных); 
• Законодательная база; 
• Источники финансирования; 
• Административное управление. 

 



Структура глобальных 
инфокоммуникаций 



Базовые принципы будущих 
инфокоммуникаций 

• Глобализация 
• Персонализация  
• Мобильность 
• Интерактивность 
• Информационная 

безопасность 
 



Связь производительности 
компьютеров с ценой 
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Закон Мура (1970-2020) 
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Цена 1-го Мегабита памяти 
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По количеству имеющихся серверов Интернета можно судить о степени информатизации 
отдельных стран. Наибольшее количество серверов зарегистрировано в доменах 

административного типа, которые находятся в основном в США (около 104 млн. серверов), 
на втором месте, с большим отставанием, Япония (7,1 млн. серверов), Россия занимает в 

этом списке 24е место (около 400 тыс. серверов).  

















Облачные технологии  

• SaaS (Software-as-a-Service) – аренда IT 
приложений. Программные продукты, как услуга. 

• SaaP (Software-as-a-Product) – покупка 
программного продукта. Программное 
обеспечение, как продукт на рынке. 

• IaaS (Infrastructure-as-a-Service) – аренда IT 
инфраструктуры. Как услуга предлагается целая 
инфраструктура. 

• DaaS (Date-as-a-Service) – аренда виртуального 
рабочего места, как услуга на определенное время. 

• PaaS (Platform-as-a-Service) – платформа, как услуга. 







Процент пользователей сети Интернет 











Количество абонентов мобильной 
связи 
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Стоимость передачи Мбайта 
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Рост мобильных данных по 
регионам 

76.00

78.00

80.00

82.00

84.00

86.00

88.00

90.00

92.00

94.00

Europe Asia Pacific North America Latin America Africa and Middle East

93.80 

91.90 

87.80 

82.20 

88.60 

CA
G

R 
(C

om
po

un
d 

An
nu

al
 G

ro
w

th
 

Ra
te

/С
ов

ок
уп

ны
й 

ср
ед

не
го

до
во

й 
те

м
п 

ро
ст

а)
  

CAGR  Worldwide = 91,2% 

CAGR  91,2% 



Доходы от мобильных сообщений 
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SMS - трафик 
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SMS и OTT трафик (в млрд.) 
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MMS - трафик 
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Интернет пользователи 
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Бесплатные мобильные 
приложения 
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Количество мобильных 
приложений 
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Количество пользователей и процент 
платного доступа к Интернет 
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Доходы от платного доступа к 
Интернет 
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Продажи смартфонов от общих 
продаж (в %) 
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Московский технический университет 
связи и информатики 

      
       СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ 
 
 
                                           Аджемов Артем Сергеевич, д.т.н., проф., 
                                                     ректор МТУСИ 
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